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permitida su copia o distribución en ningún caso sin el consentimiento previo de los propietarios de 

este, quienes tienes los derechos de autor del presente escrito. 

Parte de la convocatoria de la Fundación Biodiversidad y financiado por la Unión Europea – 

NextGenerationEU. Sin embargo, las opiniones y visiones expresadas son de los autores del documento 

y no representan necesariamente las de los entes convocantes y financieros. Por lo tanto, ni la Unión 

Europea ni la entidad convocante pueden ser responsabilizadas por estas. 
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Nombre del informe Estrategia de producto en Vilamòs 
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Este es un informe de comunicación que se ha diseñado como una 
presentación que se ha utilizado para presentar al público la 
estrategia de producto en Vilamòs 
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final del rebaño y estudios de calidad de productos de origen 
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1. Introducción 

Con el objetivo de definir la mejor estrategia de producto en Vilamòs se han 

realizado diferentes aproximaciones que se explican, en detalle, en los informes 

4.2.2 y 4.2.3 

2. Objetivos 

El objetivo del presente informe es mostrar como el contenido de los mencionados 

informes se trasladó en forma de presentación al público general en forma de 

informe de comunicación.  

 

3. Resultados y discusión 
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