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Informacion del documento

Numero de informe 4.1.6.2

Nombre del informe Estrategia de producto en Vilamos

Este es un informe de comunicacion que se ha disefado como una
Descripcién del informe presentacion que se ha utilizado para presentar al publico la
estrategia de producto en Vilamos
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A4.1 Evaluacion del potencial mercado para la venta del producto
Actividad final del rebano y estudios de calidad de productos de origen
carnico.
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Este documento es propiedad de los miembros que conforman el proyecto OVIHUEC.DAT. No esta
permitida su copia o distribucion en ningln caso sin el consentimiento previo de los propietarios de
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1. Introduccion

Con el objetivo de definir la mejor estrategia de producto en Vilamos se han
realizado diferentes aproximaciones que se explican, en detalle, en los informes
4.2.2y4.2.3

2. Objetivos

El objetivo del presente informe es mostrar como el contenido de los mencionados
informes se traslado en forma de presentacion al publico general en forma de
informe de comunicacion.

3. Resultados y discusion
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Que es la co-creacion y que nos aporta

* Muchos productos nuevos fracasan 2y Y
poco después de su lanzamiento j j
AT NS

Asf fo solicité

* Es imprescindible conocer lo que of opartamerts e Mty
realmente necesita el usuario final

— 7:i\,\¢ - ‘jt@:(

I M P LI c A R LO Asi lo fabricaron As lo instalaron Y asilo deseaba
el cliente
Poner en conjunto diferentes visiones y perspectivas de |
los implicados y trabajar en base a lo que exprese cada "
uno, segun sus sensibilidades y experiencias pasadas COMUNICACION

memsceer [RTA®

ENGINE OF
CREATIVITY

Todo aquel que es capaz de

imaginar es capaz de

° |
S e r C re a t I v o Seelig, T. (2012). inGenius: A crash course on creativitv. Hay House, Inc.

I oot oo comonya IRTAg
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Sesiones de creatividad presenciales

Puesta en marcha de
soluciones

Identificacion y
comprensién del problema

Valoracién y

seleccion de ideas Formulacién del problema

Sesio’n 2 Generaciéﬂlde ideas Sesio'n 1

Etapas 1-2-4: Pensamiento convergente (Igico)
Etapa 3: Pensamiento divergente

meremmecm JRTA®

Que hemos hecho:

* Dos sesiones de co-creacion en Vielha (24 y 25 de abril 2025)

* Dos grupos: 8 (6 mujeres y 2 hombres) y 7 (4 mujeres, 3 hombres)
personas

* Guia de moderador semiestructurada

* Diferentes técnicas y enfoque en cada sesion
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Estructura de la sesion

Presentaciones del moderador y de los participantes (consentimiento
informado y derechos de imagen)

Breve introduccion del proyecto OVIHUECH y objetivos de la sesion:
creacion de un logotipo que transmita los valores deseados

Lluvia de ideas de valores a transmitir (Brainwriting)

Co-creacion del logo, nombre, eslogan, valores a transmitir,
discurso/historia para comercializar los productos, etc. (SCAMPER,
Mapas empaticos, dibujos)

Taller 2
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SCAMPER

Sombrero blanco: Datos e informacion.
ible?

Sombrero negro: Juicio critico.
' <Cual mas? 9 SUBSTITUIR
ZCu s dificultades?
2Cu
9 COMBINAR
é ADAPTAR

croativo.

Sombrero amarillo: Optimismo, vision I6gica
hechos.

Ta of control de procesos.
positiva de los hec ?

0!

5
ol dia?

9 ELIMINAR O REDUCIR

9 REORDENAR / INVERTIR

memesc  [RTA®

Que hemos obtenido:

incendios, biodiversidad, tradiciones, turismo, empoderar al pastor...)
* Nombres: 21 (Ovejas de altura, Equilibrio vivo, Pasto pirenaico...)

* Eslogan: 33 (Consume naturaleza, Vuelta al origen, Rebahos de
esperanza...

* Discursos/Historias: 9 (mantener tradiciones, calidad de producto,
sostenibilidad...)

Q]]p Qeneralita de Catalunya IRTAIg
Ul o of Catakcria
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Diseiio de logos

* Paisaje: Bosque

* Gestion de incendios: Animal I ?
N\

* Conservacion: Elementos integrados o

¥
B
-
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Diseino de logos
* Paisaje: Bosque m

* Gestion de incendios: Animal o

* Conservacion: Elementos integrados

Diseio de logos

* Gestion de incendios: Llama

* Gestion de incendios: Cencerro del animal

10
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¢ Cual os parece mas adecuado?

Mentimeter: https://www.menti.com/alijgjzebh4m
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Sello cuadrado Baston y rama Arboles y oveja Llama y cencrerro

* Encuesta on-line (Espafia, n=400) para valorar los logos desarrollados

a) Percepcion de productos con los diferentes logos

Ordena los si ductos en fi ila g que han sido elaborad 10 QUE TIENE UN
PACTO P R R i Gmero 1 al que MAS y el nimero 4 al que MEN

b) Transmision de valores

& a8 &8 gE

c) Credibilidad de eslogan N W W W

c) Otros (socio-demograficas)
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Mantenimiento del paisaje natural

sello cuadrado  [REIINNIES 30.8% 45.5%.

. e $2.0% 31.0% 14.5%
Ovejay drbole: 69.3% 1S5 7ex 7.8%
A 5% 280% 30.5% 32.3%

madio
LB ®2 03 04
Fomento de la biodiversidad
PN 10.5x | cx 30.8% 418%
ramay basion [ 410% 293% 15.6%

Ovejay drboles 63.0% 18/5%; 113%  6.8%
Cencerroy lama RERE 2453% 28.8%. 35.8%

30 40 50 60 70 80 % 100 110

Valor medio

@1 ®2 03 04

Calidad

1 o2 03 04

Bienestar animal

1 02 03 04

P . U

Reduccion de incendios

sello cuadrado [RINCH 17:8%. 27.3% 44.0%

12:5% 28/5% 40.5% 18.0%

Ovejay drboles 41.8% 3105% 14.5% 12.3%

Valor medio

@1 02 03 04

Impacto positivo sobre la naturaleza y su conservacion

Sello cuadrado [RERCY 17/8% 31.3% 38.0%

Rama y bastén 14.3% 415% 27.5% 16.8%
Ovejay drboles 62.0% 183% 10.0%  8.5%
Cencerroy llama [JEXY 22'5%) 31.3% 36.8%

50 60 70 80 90 100 110

Valor medio

e ©2 03 04

Sostenibilidad

x 5o ~ 85%
5% 5 18.6% %

1 02 03 04

Proximidad

o1 02 03 04

13



4.1.6.2. ESTRATEGIA DE PRODUCTO EN VILAMOS

Seleccion del logitipo mas efectivo

Sello cuadrado - 8.5%
ramayason [
esle’y Gootes _ ST

cenceroy tams [

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Arboles y oveja

Porcentaje de Testers
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