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En este informe se presentan los resultados obtenidos en la
Descripcion del encuesta realizada para seleccionar el logo mas adecuado, entre
informe los generados en la actividad 4.2.2., para diferenciar y promocionar
los productos desarrollados en el marco del proyecto Ovihuec.dat.

Objetivo Objetivo 4 - Producto
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Actividad origen animal de pequefos rumiantes, incluido la diferenciacion de
rebanos comunales y/o publicos

Entidad coordinadora

de la actividad IRTA
Entidades
participantes de la Conselh Generau d’Aran, Ayuntamiento de Vilamos
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Colaboradores
Aprobado por Antoni Dalmau Bueno
Advertencia:

Este documento es propiedad de los miembros que conforman el proyecto OVIHUEC.DAT. No esta
permitida su copia o distribucion en ningln caso sin el consentimiento previo de los propietarios de
este, quienes tienes los derechos de autor del presente escrito.

Parte de la convocatoria de la Fundacion Biodiversidad y financiado por la Union Europea -
NextGenerationEU. Sin embargo, las opiniones y visiones expresadas son de los autores del documento
y no representan necesariamente las de los entes convocantes y financieros. Por lo tanto, ni la Union
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1. Introduccion

La identidad visual de un producto desempena un papel fundamental en la
percepcion del consumidor, ya que actia como un vehiculo para comunicar
atributos, valores y emociones asociados a la marca. En el contexto de productos
agroalimentarios, donde la diferenciacion y la confianza son factores clave, el disefio
grafico no solo debe ser atractivo, sino también coherente con las expectativas y
preferencias del publico objetivo. Una imagen que refleja autenticidad, cercania y
calidad contribuye a fortalecer el vinculo emocional y a incrementar la aceptacion
en el mercado.

En esta actividad, se buscd garantizar que los elementos visuales propuestos
transmitieran de manera efectiva los valores definidos previamente, asegurando asi
una conexion solida entre la propuesta grafica y la identidad conceptual del
producto. En este caso, los valores principales que se pretendia reflejar incluian la
identificacion clara de los productos carnicos y lacteos procedentes del rebaio de
ovejas en pastoreo extensivo, asi como la comunicacion de beneficios asociados a
esta practica, tales como:

e Prevencion de incendios, mediante el control de la vegetacion.

e Conservacion del medio natural y mantenimiento de la biodiversidad,
favoreciendo ecosistemas equilibrados.

e Visibilizacion y mejora de la percepcion social de las actividades de pastoreo,
destacando su papel en la sostenibilidad y la cultura rural.

Para ello, se llevo a cabo una evaluacion orientada a validar la capacidad de las
propuestas graficas para reflejar dichos valores, considerando la opinion vy
percepcion del publico objetivo.

2. Material y met6dos

A partir de las ideas generadas en la actividad 4.2.2, se elaboraron cuatro propuestas
definitivas de logotipos, desarrolladas por un profesional en disefio grafico para
reflejar la identidad del proyecto.

Posteriormente, se crearon mock ups de queso en los que se colocaron los logotipos,
con el objetivo de visualizar su integracion en el producto final (Figura 1).
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Para evaluar su impacto, se realiz6 una encuesta online a nivel espanol dirigida a
potenciales consumidores (N=400, 50% hombres y 50% mujeres) con el objetivo de
validar que los logotipos transmitieran los valores previamente definidos en el
proyecto y, adicionalmente, seleccionar la opcion con mayor capacidad para reflejar
y comunicar dichos valores. En la evaluacion se valoré principalmente la capacidad
de los disenos para reflejar su procedencia de un rebano en pastoreo extensivo,
destacando beneficios como contribuir al mantenimiento del paisaje natural, reducir
el riesgo de incendios, fomentar la biodiversidad y generar un impacto positivo sobre
la naturaleza y su conservacién. Asimismo, en segundo plano, se analizd si los
logotipos transmitian una imagen de producto asociada a atributos como calidad, la
sostenibilidad, ademas de garantizar bienestar animal y proximidad. Los
participantes debian ordenar los logotipos del 1 al 4, siendo 1 el que mas transmitia
dichos atributos y 4 el que menos. Las preguntas y el orden de aparicion de los
logotipos en la encuesta se aleatorizaron para evitar sesgos en las respuestas (en la
Figura 1 se presenta un ejemplo de pregunta).

Finalmente, se pidié a los participantes que ordenaran los logotipos segin su
percepcion, considerando cual les parecia mas adecuado para identificar productos
carnicos y lacteos procedentes de un rebafno en pastoreo extensivo y transmitir los
valores asociados a esta practica.

Ordena los siguientes productos en funcion de si la leche con la que han sido elaborados procede de un REBANO QUE TIENE UN
IMPACTO POSITIVO SOBRE LA NATURALEZA Y SU CONSERVACION. Asigna el nimero 1 al que MAS y el nimero 4 al que MENOS.

G 7 X ®
~
- : -

Sello cuadrado Rama y baston Oveja y arboles Cencerro y llama

Figura 1. Ejemplo de pregunta de la encuesta
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3. Resultados
3.1 Propuestas de logotipos

Las propuestas de logotipos disenados a partir de las ideas recogidas en las sesiones
de cocreacion (actividad 4.2.2.) se presentan en a Figura 2. Dado que el logotipo
seleccionado debera aplicarse en productos de tamano reducido, se opto por disefos
simples, sin color y con un maximo de dos o tres simbolos. Esta decision responde a
la necesidad de garantizar la legibilidad y evitar el exceso de carga visual derivado
de la incorporacién de demasiados elementos graficos, asi como prevenir problemas
de definicion asociados al uso de color en formatos pequeios.

La primera propuesta de logotipo (identificada como sello cuadrado, Figura 2) se
caracteriza por integrar de forma armonica los conceptos de gestion de incendios,
animal y conservacion. El disefio combina elementos que evocan sostenibilidad y
proteccion del paisaje, transmitiendo la idea de equilibrio entre naturaleza vy
actividad ganadera. Es una propuesta global, donde los simbolos se fusionan para
reflejar los valores del proyecto.

La segunda propuesta de logotipo (identificada como rama y baston, Figura 2)
destaca por su enfoque en el paisaje, representado mediante una rama de arbol, e
incorpora el baston de pastor como elemento distintivo. Esta propuesta enfatiza la
conexion con la tradicion y el vinculo humano con el territorio, sin perder la
referencia a la gestion de incendios. Es mas simbdlica y cultural, reforzando la
identidad rural.

La tercera propuesta de logotipo (identificada como bosque y elementos integrados,
Figura 2) presenta una composicion centrada en el bosque como simbolo del paisaje,
acompanado por la figura del animal para representar la gestion de incendios y
diversos elementos integrados que evocan conservacion. Es la propuesta mas
orientada a mostrar la interaccion entre naturaleza y pastoreo, destacando la
biodiversidad y el equilibrio ecoldgico.

La cuarta propuesta de logotipo (identificada como llama y cencerro, Figura 2) se
diferencia por su caracter mas iconico y directo: utiliza una llama como referencia
explicita a la gestion del fuego y el cencerro del animal como simbolo del pastoreo.
Con esta propuesta se pretende transmitir de manera clara la prevencion de
incendios y la identidad ganadera, con un diseno mas minimalista y centrado en dos
elementos clave.
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Sello cuadrado Baston y rama Arboles y oveja Llama y cencrerro

Figura 2. Propuestas de logotipos

3.2. Validacion de logotipos

En la fase de validacion, se analizo cual de los disefos transmitia mejor el mensaje
de que el producto procede de un rebano que contribuye al mantenimiento del
paisaje natural. La mayoria de los participantes situaron en primera posicion el
logotipo que representa una oveja acompafnada de arboles, alcanzando un 69,36 %

(Figura 3).
Mantenimiento del paisaje natural
Rama y baston 11.5% 4270% 31.0% 14.5%
Oveja y arboles 69.3% 15:3% 7.8% 7.8%
Cencerro y llama 8.3% 28:0% 30.5% 32.3%

(=}

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110
Valor medio

®1 ®2 03 04

Figura 3. Ordenacion de los logotipos segun su capacidad para transmitir que el
producto procede de un “rebano que ayuda a mantener el paisaje natural”.
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También se evalud cual de los logotipos transmitia mejor el mensaje de que el
producto procede de un rebafno que contribuye a reducir el riesgo de incendios
(Figura 4). El disefio con el cencerro y la llama fue elegido en primera posicion por
el 33 % de los participantes y en segunda por el 22,5 %. Por su parte, el logotipo que
incluia la oveja y las montanas obtuvo un 42,8 % en primera posicion y un 33 % en
segunda. Por tanto, aunque las opiniones estan algo mas divididas que en el caso
anterior, el logotipo con la oveja y las montanas se percibe como el que mejor
comunica el mensaje deseado.

Reduccion de incendios

Sello cuadrado

Rama y baston

Oveja y arboles . 14.5% 12.3%

Cencerro y llama

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110
Valor medio

®1 ®2 O3 04

Figura 4. Ordenacion de los logotipos segin su capacidad para transmitir que el
producto procede de un “rebano que contribuye a reducir el riesgo de incendios”.

En relaciéon con el logotipo que mejor comunica que el producto procede de un
rebano que contribuye a fomentar la biodiversidad (Figura 5), los resultados son
concluyentes: el 63 % de los participantes lo situd en primera posicion y el 18,5 % en
segunda. Estos datos evidencian una clara preferencia por el diseno que incorpora
la oveja y las montanas, lo que sugiere que este elemento grafico se asocia de
manera mas efectiva con valores vinculados a la conservacion y la diversidad
biologica. Asi, puede afirmarse que dicho logotipo constituye la opcion mas
adecuada para transmitir este mensaje especifico.
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Fomento de la biodiversidad

Sello cuadrado 0.8% 16°3% 0 41.8%

Rama y baston 13.3% 4170% 29.3% 5
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Oveja y arboles 63. 118:5% 11.3% 6.8%

Cencerro y llama 11.0% 24°3%) 28.8% 35.8%
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Figura 5. Ordenacion de los logotipos segun su capacidad para transmitir que
el producto procede de un “rebano que ayuda a fomentar la biodiversidad”.

En relacién con el logotipo que mejor comunica que el producto procede de un
rebano que tiene un impacto positivo sobre la naturaleza y su conservacion (Figura
6), los resultados son igualmente claros: el 62 % de los participantes lo situd en
primera posicion y el 18,3 % en segunda.
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Impacto positivo sobre la naturaleza y su conservacion

Sello cuadrado

Rama y baston

Oveja y arboles

Cencerro y llama
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Figura 6. Ordenacion de los logotipos seglun su capacidad para transmitir que el
producto procede de un “rebafo que tiene un impacto positivo sobre la naturaleza
y su conservacion”

En relacion al resto de valores analizados (Figura 7), el logotipo con la oveja y las
montanas fue el mas destacado en todas las categorias. Para calidad, ocupod la
primera posicion para el 49,5 % de los participantes y la segunda para el 22,8 %. En
sostenibilidad, obtuvo un 49,5% en primera opcion y un 22,3% en segunda. En
bienestar animal, la diferencia fue alin mas marcada: el 65% lo situdé en primer
lugar y el 12,3 % en segundo. Finalmente, para producto de proximidad, volvio a
ser la opcion preferida, con un 47,5 % en primera posicion y un 22,5 % en segunda.

No cabe duda de que este disefo se percibe como el que mejor transmite los valores
asociados al proyecto, destacando de manera consistente frente a las demas
propuestas. Esta conclusion se refuerza con los resultados obtenidos en la ultima
pregunta del cuestionario (Figura 8), en la que se pidio a los participantes que
indicaran cual de los logotipos consideraban mas adecuado para identificar
productos carnicos y lacteos procedentes de un rebafo en pastoreo extensivo y
transmitir los valores vinculados a esta practica. Una vez mas, el logotipo con la
oveja y las montanas fue el mas seleccionado, con un 67,8 % de las respuestas.
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Figura 7. Ordenacion de los logotipos segun su capacidad para transmitir los valores
de calidad, sostenibilidad, bienestar animal y proximidad del producto.

Seleccion del logitipo mas efectivo

Rama y bastén 8.3%

Sello cuadrado - 8.5%

PRV Sl _ i
Cencerro y llama _ 15.5%

0 10 20 30 40 50 60 70 80
Porcentaje de Testers

Figura 8. Logotipo mas adecuado para transmitir los valores asociados al rebano
en pastoreo extensivo.
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4, Conclusiones

El analisis confirma que el logotipo con la oveja y las montaias es el disefio que
mejor refleja los valores del proyecto, ya que identifica claramente los productos
carnicos y lacteos procedentes de rebanos en pastoreo extensivo y comunica los
beneficios asociados a esta practica. Entre ellos se incluyen la prevencion de
incendios mediante el control de la vegetacion, la conservacion del medio natural y
el mantenimiento de la biodiversidad, favoreciendo ecosistemas equilibrados, asi
como la visibilizacion y mejora de la percepcion social del pastoreo, destacando su
papel en la sostenibilidad y la cultura rural. Aunque también transmite valores como
calidad, sostenibilidad, bienestar animal y proximidad, su principal fortaleza radica
en reforzar la identidad del producto y la practica del pastoreo extensivo,
contribuyendo a su diferenciacion en el mercado.
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